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LEVANTAR OS TEMAS MAIS RELEVANTES PARA
FORMACAO DE GRUPOS COM OS
PROFISSIONAIS

DO MERCADO DE SALVADOR
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PRODUTORAS

ACADEMIA

8
GRUPOS

VEICULOS DE
COMUNICACAO

ASSESSORIAS

AGENCIAS
DIGITAIS

ASSOCIAGAO BAIANA DO
MERCADO PUBLICITARIO
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TIVEMOS ALGUNS DESDOBRAMENTQOS

O que faz o olho do O que hoje impulsiona Quais os motivos
profissional de a motivacao do atualmente levam o
comunicagao brilhar? profissional de profissional de
comunicagao? comunicagao a se
sentir realizado?
]
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PARA MERECEMOS UM
INICIO DE o
CONVERSA
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ASSOCIAGAO BAIANA DO
MERCADO PUBLICITARIO

MOMENTO ATUAL:

®-------s . yommmmmna- -
MUNDO DE POSSIBILIDADES: AO MESMO TEMPO:

* Quer saber tudo
e Conhecer tudo
Entender tudo
Estar conectado
Fazer parte

Ter mobilidade

* Se sente pressionado
* Se sente pequeno
* Se sente incapaz
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Estamos em formato
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CONSTATACAO UNANIME...

Hoje fazemos parte de
uma geracao que esta
em
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ASSOCIACAO BAIANA DO
MERCADO PUBLICITARIO

“De todos os homens que
conhego, o mais sensato
é o meu alfaiate. Cada
vez que vou a ele, toma
novamente as minhas
medidas.

Quanto aos outros,
tomam a medida apenas
uma vez e pensam que
seu julgamento é sempre
do meu tamanho”.

George Bernard Shaw
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ASSOCIAGAO BAIANA DO
MERCADO PUBLICITARIO

” o . .. “Iniciativa espetacular... Deveriamos ter feito isso hd 20 anos.”
As agéncias deixaram de se posicionar, com

isso se tornaram reféns.”

“Os veiculos falam que estdo abertos. Quando criamos algo diferenciado, vem a
barreira. Ld na agéncia, eu proibi pensar diferente para uso dos veiculos locais. Aqui é
feijdo com arroz.”

“Nos fizeram acreditar que a Bahia é diferente. Nos perdemos tempo.
Perdemos tempo em ir para dentro do cliente. Estamos correndo a
margem do processo.”

“Na conquista do cliente, falamos o bonito. Na
prdtica, fazemos o antigo pensando no BV.”

“ : . “Existe a pregui¢a do mercado.”
Medo do novo / conservadorismo; medo do novo néo dar

resultado.”

“O mercado sofre hoje a conversa que ndo teve ld atrds.”

“A teta da vaca: mamou, mamou até a vaca ficar sem o leite. O Mercado
do axé mamou a vaca e ndo se reinventou.”
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Vamos aos .

yeupper

INSIGHTS



COISAS BOAS, MUITAS RUINS... ABMP20

* Saida de contas do mercado
* Dependéncia Conta Publica
» * Concorréncia Acirrada
Aga_o ABMP * Falta de planejamento

O Fim dos Muros * Pensamento ultrapassado
Capacitacao * Busca de comissdo em tudo
Mais assertivo * Tempo

Integracao * Medo de dizer Ndo
Material Humano * Preconceito mercadoldgico
Mercado a ser formado * Falta conhecimento

* Modelo Antigo

Possibilidade de trabalho * Sistema Viciado
* Midia da mae

em Houses * Juniorizagao

Ser freela * Delay

Aceitar que o mercado esta e Mercado Acomodado
confuso * Efetividade dos dados
Busca do novo Modelo * Falta qualidade

Possivel uniao * Networking do mal
* Falta de didlogo concreto

BV sendo questionado
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ASSOCIAGAO BAIANA DO
MERCADO PUBLICITARIO

“Ouvir o mercado. Ouvir quem estd no dia a dia.”

“Os veiculos de comunicac¢do ndo estdo fazendo nada: sé reclamam. “Falta profissionalismo no mercado.”
Todos sdo sufocados e bombardeados pelas redes. Precisam assumir,
de fato, a importdncia do uso da Rede.”

“Pensar diferente ndo é o brilho do novo.
Dar espaco para busca de novas solu¢des para o negdcio do cliente dd o brilho no olho.”

“Iniciativa espetacular... Deveriamos ter feito “Nés todos somos os amigos do Mercado, mas néo sabemos trabalhar a
isso hd 20 anos” comunicagdo para TODOS.”
p . . . :
A ousadia da ABMP em ouvir o mercado foi “Todos somos freelas. E agora, somos freelas assumidos.”
perfeita.”
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FUTURO: EU NO MERCADO. MAS, E O MERCADQ? mm

INOVADOR
NAO TER ESPACO 0 FIM DO DESCONFORTAVEL
NO MERCADO. BLA BLA
MELHOR .
DENTRO DO pReEPARO BLA  VEICULO
CLIENTE NO CLIENTE
PERDIDO 100% IA - PROGRAMADO TRABALHO EM
startups  PURO ROI . REDE
SOB DEMANDA  TECH S MENOS &5 SEM AGENCIAS
O FIM DA PUBLICIDADE JUN|OR|ZACAO N
BUSCANDO A CAPITAL NOVO sos  VALORIZADO
TRANQUILIDADE HUMANO MODELO FIM DO DEPTO MAIS
gl TRANSPARENTE
CONSULTOR NOVO OLHAR
TECNICO NOVA POSTURA
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LIVE MARKETING  pENSAR FORA DA CAIXA TROCA DE renovarequiee | A
PESQUISA DE MERCADO PRATICIDADE EXPERIENCIA 3|

ENGAJAMENTO EVENTO COM

NEUROMARKETING o s Lncars nvestivento emDigitaAL - CONTEUDO LOCAL

OUSADIA

RESLA OES HUMANAS CATEQUlZARO
MERCADO
ATRAIR NOVAS M PREEN DEDORISMO TODO MUNDO JUNTO

EMPRESAS

O USO CORRETO DOVISAO VERz@ E \SlgRBA COMUNICACAO

COMO NEGOCIO
ESTRATEGICA DEBATER O

MERCADO 104 S



MERCADO PUBLICITARIO

MAS, QUAL O PAPEL DA
MUITAS QUEIXAS, ABMP NESSE CENARIO?
DESANIMO, ENCARAR O QUE ELES ESPERAM DA

A REALIDADE,
e ABMP?
|
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Diversidade
Mercado de Trabalho
Digital

Capital Humano
Criatividade
Compliance
Inovacao

Redes Sociais
Startups

Modelos de Negocios
Regionalizagao
Producao de
Conteudo

Plano A
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# Precisamos aprofundar o entendimento do que é a "cadeia alimentar” do mercado.
# Fazer, mas fazer com que isso gera o boca a boca.
# O olhar de dentro para dentro nao gera negodcios. Nao tem grande alcance.

Se capacitar, se unir, se fortalecer...

MOSTRAR AO ANUNCIANTE A IMPORTANCIA
EM CONTRATAR O MERCADO LOCAL
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Convido os nossos convidados para dar continuidade
ao trabalho com as mesas.

Sintam-se a vontade em perguntar OU enviem um WhatsApp: (11) 98932-8923.
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ALICE VARGAS CLAUDIO CARVALHO GABRIELA SIMOES LEONARDO CESAR TEREZA BARRETTO
marketing | sebrae ba presidente | morya marketing | salvador diretor comercial planejamento | sla
norte shopping grupo a tarde
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PLANO ESTRATEGICO ABMP

PEREABS POBLICTANS.
DIAGNOSTICO MONITORAMENTO
st = DIAGNOSTICO SISTEMA DE GESTAO IMPLANTACAO

secundarias disponiveis,
incluindo diagndsticos
anteriores

Entrevistas qualitativas.
8 grupos: Agéncias,
Veiculos de
Comunicagao,
Clientes, Empresarios,
Academia, Estudantes

Definigdo/Revisdo de
objetivos por publico

Identificagdo de temas
relevantes para
geragdo de conteldo

Definigdo e proposi¢dao
de objetivos,
diretrizes/orientadores
para comunicagdo

Definigcdo de atividades,
canais e instrumentos a
serem utilizados em
comunicagao e
relacionamento

Orientagdes quanto a
oportunidades de
melhorias a serem

implementadas

Orientagdo de
procedimento por
atividade

Matriz de atribui¢des
e responsabilidades

Implantar agdes
definidas no plano e/ou
propostas no sistema de

gestao

Analise de relagdes no
mercado

Proposicdo de canais,
ferramentas e outras
iniciativas de
comunicagao

Proposi¢do de indicadores para canais e atividades
sugeridas

Incorporar orientagdes
do sistema na gestdo das
atividades




GT’S (8 a 10 participantes)

1 2

Midia e Capacitagéo

Planejamento Profissional

Eder Galindo Adelino Mont'averni

3 4 5
Empreendedorismo| Inovagédo & Insights
Startup Criatividade

Lucas Reis Potyra Lavor Teresa Barreto

RESPONSABILIDADES:
- Condug¢ao Metodologia + Acompanhamento Prazos e Metas: Natalia Mata
- Curadoria: avaliagao dos temas com base na pesquisa realizada: Youpper



ASSOCIAGAO BAIANA DO
MERCADO PUBLICITARIO

MIDIA E PLANEJAMENTO: discussdo sobre modelos de avaliacdo de campanhas, modelos de remuneragdo / negdcios,
parcerias estratégicas para construgdo do ROL.
Colaborador: Eder Galindo

CAPACITACAO PROFISSIONAL: mapear necessidades e possibilidades com foco no desenvolvimento do profissional do
mercado de comunicagao e marketing na Bahia.
Colaborador: Adelino Mont'averni

EMPREENDEDORISMO | STARTUPS: como viabilizar a incubacdo e acelera¢do de novos negdcios no mercado de
comunicacao e marketing na Bahia.
Colaborador: Lucas Reis

INOVAGAO E CRIATIVIDADE: a relag3o entre toda a cadeia de comunicagdo e marketing na busca de alinhamento de

diretrizes, processos, modelos, formatos e aplicagdo no mercado de comunica¢do e marketing da Bahia. O que de fato
se aplica no mercado local.
Colaboradora: Potyra Lavor

INSIGHTS: uso e interpretacao de dados, analises de softwares e pesquisas primarias e secundarias. Olhar all line - nada
on e nada off. Melhoria do uso dos dados para levantamento de oportunidades, definicdo de estratégia criativa, plano
tatico e mensuracado de resultados.

Colaboradora: Teresa Barreto

RESPONSABILIDADES: youpper

- Condug¢ao Metodologia + Acompanhamento Prazos e Metas: Natalia Mata INSIGHTS
- Curadoria - avaliagdo dos temas com base na pesquisa realizada: Youpper
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ASSOCIAGAO BAIANA DO
MERCADO PUBLICITARIO

Agendar reunides com os colaboradores dos GT’s

Comunicado no site para os interessados a fazerem parte dos GT’s
Reunido de Alinhamento entre colaboradores

Agenda de encontros | demandas | entregas

Publicizacao de dentro para dentro e de dentro para fora do mercado
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