
1

Lupaem

Salvador
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A PANDEMIA ESTÁ AI....
ELA NÃO CONTROLA A 

NATUREZA DO  AMANHECER E 

DO ANOITECER...

AGORA, SE NÃO FICARMOS EM CASA, 

SERÁ  MAIS DEMORADO VER O PÔR 

DO SOL E O NASCER DO SOL

YOUPPER & ATCOM
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56%30%

14%

CLASSE SOCIAL

AB C DE

4,0%

24,0%

34,0%

24,0%

6,0%

8,0%

FAIXA ETÁRIA

Menores de 18

De 26 a35 Anos

De 46 a55 Anos

De 18 a25 Anos

De 36 a45 Anos

De 56 a65 Anos

60,0%

40,0%

CONDIÇÃO PROFISSIONAL

Empregado Desempregado

54,0%

46,0%

GÊNERO

Masculino Feminino

SOBRE O ESTUDO - PERFIL DEMOGRÁFICO

youpper.com.br

YOUPPER & ATCOM
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Salvador vive uma dubiedade  
entre sentir-se Produtiva X  
Entediada e Angustiada,  
tendendo mais à  
Produtividade.

DEFINIÇÃO DO DIA: SALVADOR

youpper.com.br

YOUPPER & ATCOM
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youpper.com.br

A Música em Salvador tem  
muito espaço, as outras  
atividades de  
entretenimento, busca de  
informação e a fé ficam  
praticamente no mesmo  
patamar de importância,  
destaque ao mundo online

OCUPAÇÃO DO DIA: SALVADOR
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Internet e Redes Sociais são  
os principais meios de  
comunicação consumidos. TV  
aberta e Streaming quase  
empatados, porém segundo  
ganha em frequência

MEIOS DE COMUNICAÇÃO: SALVADOR

TV Paga, Rádio e Jornal estão  
quase no mesmo patamar

84%

82%

56%

54%

28%

24%

24%

8%

Outros 2%

Internet

Redes Sociais

Televisão aberta

TV por streaming (como  
Globoplay e Netflix)

Rádio

TV Paga

Jornal

Revista

Fundamental papel das Redes  
Sociais no isolamento

INTERNET

youpper.com.br

REDESSOCIAIS

TV POR STREAMING (como Globopay e Netflix)

TELEVISÃOABERTA

34%

28%

20%

10%

MAIOR FREQUÊNCIA DE CONSUMO

YOUPPER & ATCOM
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Na capital baiana pouco mais  
de 52% considera-se com  
alto grau de conhecimento  
sobre o atual momento. 10%  
declara-se com baixo
conhecimento.

GRAU DE CONHECIMENTO: SALVADOR

86%

4,0%

6,0%

2,0%

2,0%

8,0%

26,0%

20,0%

32,0%

86,0%

DECLARAÇÃO DE GRAU DE CONHECIMENTO

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

T2B 52,0%

youpper.com.br

YOUPPER & ATCOM



8

No cenário de incerteza  
causado pelo novo  
Coronavírus, Salvador, revela  
equilíbrio entre sentimentos  
de medo, confusão,
desorientação e
transformação e renovação  
de valores.

SENTIDO DA SITUAÇÃO ATUAL: SALVADOR

24,0%

20,0%

10,0%

6,0%

6,0%

4,0%

4,0%

2,0%

Virus_Pandemia_Epidemia

Caos_Medo_Preocupação

Tr ansformação_ Renovação de
20,0% Valores

Economia_Desemprego

8,0%Tr iste_Trágico_Incerto_Ruim

União_Colaboração

Responsabilidade do
Homem_Divida Ecológica

Confinamento_Quarentena

4,0%

Loucura

Interesses individuais

2,0%

3ª guerramundial_Guerra  
pol ítica_Guerra econômica

Preocupação com a saude2,0%

individual

Pouca Informação

Sem
significado_Necessário_Normal

2,0%

Desespero da mídia

2,0%

youpper.com.br
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Mais de 60% acreditam que  
os acontecimentos  
relacionados à Covid-19  
provocam mudanças sociais,  
principalmente em relação ao  
convívio social, relações de  
confiança e à relação com  
trabalho.

MUDANÇAS SOCIAIS: SALVADOR

66%

8%

22%

4%

Sim Não Talvez Não sei responder

youpper.com.br

YOUPPER & ATCOM
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MUDANÇAS SOCIAIS24%
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Mais de 60% acreditam que  
os acontecimentos  
relacionados à Covid-19  
provocam mudanças sociais,  
principalmente em relação ao  
convívio social, relações de  
confiança e à relação com  
trabalho.
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Conclusões
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FRENTE A INCERTEZA:

Salvador vai em busca da sobrevivência, uma vivência dúbiaentre  
ser produtiva e mergulhar nas esferas do tédio e da angústia,  
porém a maioria declara-se mais produtiva “nacorreira”.

YOUPPER & ATCOM
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BUSCA DE “APOIO” NO QUE É CONHECIDO, o que fazempara  
preencher o tempo e amenizar aangústia:

A Música é muitoimportante.

O universo online: Redes sociais são de grande valia neste  
momento de isolamento social e caos.

As companhias da TV, dos livros e dos games são uma 
possibilidade  de entrar nas “viagens”, no mundofantástico.

E a atividade física, tendo esta seu sentido para cada um: relaxar,  
gastar energia, tirar a ansiedade ou simplesmenteexercitar-se.

YOUPPER & ATCOM
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SALVADOR SE SENTE BEM INFORMADA, mas 10% da amostra
declara-se pouco informada:

Fulga? Medo? Falha dosmeios?

PORÉM A INFORMAÇÃO E O CONHECIMENTO AJUDAMNO  
REEQUILÍBRIO EMOCIONAL,

assim,

No cenário de incerteza causado pelo novo Coronavírus, Salvador,  
revela equilíbrio entre sentimentos de medo, confusão,  
desorientação e transformação e renovação devalores

YOUPPER & ATCOM
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#VEMCOISABOAPORAI

O HORIZONTE NA CAPITAL BAIANA É DE MUDANÇA SOCIAL,  
UMA GRANDE OPORTUNIDADE PARA AS MARCAS,  
EMPRESAS, INSTITUIÇÕES PÚBLICAS/GOVERNAMENTAIS…  
VALE UMA REFLEXÃO PARA TOMADA DE DECISÕES PARA  
UMA NOVA REALIDADE QUE SE ABRE E É NOSSO  
COMPROMISSO SE APROPRIAR DESTA OPORTUNIDADE!!!

Mais de 60% acreditam que os acontecimentos relacionados à  
Covid-19 provocam mudanças sociais, principalmente em relação  
ao convívio social, relações de confiança e à relação com  
trabalho...

YOUPPER & ATCOM
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AYoupper Insights

YOUPPER & ATCOM



Fundada em 2016, a Youpper nasceu como Consumer &
Media  Insights; agora se projeta como uma consultoria capaz 
de  desenvolver, implantar e executar insights, ou seja, ideias  
fundamentadas em estudos e análises.

Oferecemos três dimensões de plataformas de serviços: 
analytics,  consumer e experience. Para cada plataforma 
oferecemos  algumas atividades que estão sempre focadas na 
capacidade de  gerar insights e promoverexperiências.

Desenvolvemos projetos que vão desde jobs únicos até 
estratégias  completas e integradas de comunicação e marketing, 
seja no  mundo offline ou no digital, aliando conteúdo relevante,  
tecnologia e conexão à sustentabilidade para entregaros
melhores resultados ao mercado.
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A ATcom
Somos uma organização experiente e
especializada na promoção, valorização e defesa
de reputação de marcas, que serve e representa
clientes, através da comunicação e do
relacionamento com públicos estratégicos, de
maneira íntegra e ética. Temos como propósito
conectar marcas e pessoas através da
informação.



Fundada em 1997, pelas sócias Cinthya Medeiros e Suely 
Temporal, com o nome de Agência de Textos Comunicação 
Corporativa, conquistando prêmios e credibilidade do mercado, 
trabalhando com uma visão estratégica da comunicação, 
avaliando as necessidades do cliente, identificando riscos e 
oportunidades para alcançar resultados desejados.

Atualmente reúne uma equipe de profissionais com amplo 
conhecimento e experiência em diversas áreas da comunicação 
corporativa, capazes de atuar em um mercado cada vez mais 
competitivo, de forma integrada, utilizando várias ferramentas 
para buscar e entregar soluções e formatos de atendimento 
personalizados.

ÁREA DE ATUAÇÃO

A ATcom faz parte da Rede Brasileira de Gestão de Imagem 
(RBGI), que reúne 14 empresas parceiras nas principais cidades 
brasileiras o que permite oferecer um atendimento de 
qualidade em todas as regiões do país. Essas agências são 
boutiques de comunicação e oferecem serviços extremamente 
personalizados e qualificados.



Obrigadx!
Diego Oliveira
diego.oliveira@youpper.com.br

Suely Temporal
suely@agenciaat.com


