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“Es livre na luz do Sol e livre ante a
estrela da noite.
E és livre quando ndo ha Sol, nem
Lua ou estrelas.
Inclusive, és livre quando fechas os

olhos a tudo que existe.”

Khalil Gibran

A PANDEMIA ESTA AL....

ELA NAO CONTROLA A
NATUREZA DO AMANHECERE
DO ANOITECER...

AGORA, SE NAO FICARMOS EM CASA,
SERA MAIS DEMORADO VER O POR
DO SOL E O NASCER DO SOL
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SOBRE O ESTUDO - PERFILDEMOGRAFICO
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DEFINIGAO DO DIA: SALVADOR

6,0%
2,0% 2,0% 2,0%
—_ v
g & S o
© < 7] =]
.b; S =} >
w 7] > o
_l =3 [
© w E
€ I S
S 3 T
=2 [ (&)
(=)

Pergunta: Defina o seu dia a dia em

uma palavra.

Salvador vive uma dubiedade
entre sentir-se Produtiva X
Entediada e Angustiada,
tendendo mais a
Produtividade.
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68,0%

Ou virmusicas
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52,0%

Atividades on-line

46,0%

Assistir tv paga /por assinatura

youpper.com.br

46,0%

Ler livros

Assistir televisdo aberta

Oragdo

40,0%

Atividade fisica

40,0%

Games

34,0%

Assistir videos de live streaming || N N

30,0%

Cursos online

28,0%

Testar novasreceitas

OCUPAGAO DO DIA: SALVADOR

24,0%

16,0%

6,0%
0,0%

Medita¢do
Compras em e-commerce (lojas na
internet)
Aulasdedanga
Atividades artisticas como pintura,
dobradura e desenhos
SessGes de terapias

Pergunta: O que vocé tem feito para

ocupar o seu tempo?

A Musica em Salvador tem
muito espaco, as outras
atividades de
entretenimento, busca de
informacdo e a fé ficam
praticamente no mesmo
patamar de importancia,
destaque ao mundo online
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Internet — 84% MEIOS DE COMUNICAGAO: SALVADOR

Redes Sociis | 2

Internet e Redes Sociais sdo

Pergunta: Quais os meios de
Televisso aberta [ NNNGNGNGNGGN 6% os principais meios de o .
e i comunicagéo vocé tem consumido
comunicagao consumidos. TV
TV por streaming (como I aberta e Streaming quase no seu dia @ dia?
Globoplay e Netflix) empatados, porém segundo ) o
. Pergunta: Qual 0 meio que vocé estd
ganha em frequéncia
Radio _ 28% consumindo com maior frequéncia?
TV Paga 24%
MAIOR FREQUENCIA DE CONSUMO TV Paga, Radio e Jornal estdo
Jornal 24% guase no mesmo patamar
INTERNET 34%
i 0,
Revista . 8% REDESSOCIAIS 28%
Outros 2% TV POR STREAMING (como¢ Globopay e Netflix) 20% Fundamental papel das Redes
Sociais no isolamento
TELEVISAO ABERTA

10%

youpper.com.br
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DECLARAGAO DE GRAU DE CONHECIMENTO

4,0%
6,0%

2,0%
2,0%

El 2 3 m4 e5 m6 87 m8 m9

10

I
T2B 52,0% 86%

youpper.com.br

GRAU DE CONHECIMENTO: SALVA

Na capital baiana pouco mais
de 52% considera-se com
alto grau de conhecimento
sobre o atual momento. 10%
declara-se com baixo
conhecimento.

Pergunta: Qual o seu grau de
conhecimento sobre o atual
momento? Use a escala de 1 a 10,
onde 1 nenhum conhecimento e 10

muito conhecimento.
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Sem

significado_Necessario_Normal

Desespero da midia
2,0%

Poucalnformacao
2,0%

Virus_Pandemia_Epidemia

24,0%

2,0% 20,0%

Preocupagdo com a saude2,0%
individual

2,0%
32 guerramundial_Guerra
pol itica_Guerra econémica

4,0%

Interessesindividuais
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4,0% i 0%

Loucura

6,0%

SENTIDO DA SITUACAO ATUAL: SA

LVADOR

ansformacdo_ Renovagdo de
Valores

'
20,0%

IJO OJconomia_Desemprego
,U7%

8roo/"Triste_Tra'gico_lncerto_Ruim

%
Unido_Colaboragdo

Resppnsabilidade do
Homenp_Divida Ecoldgica

Confinamento_Qudrentena

Pergunta: Qual é o sentido do que
estd acontecendo no mundo hoje?

Por favor, escreva:

No cendrio de incerteza
causado pelo novo
Coronavirus, Salvador, revela
equilibrio entre sentimentos
de medo, confusao,
desorientacao e
transformacao e renovacao
de valores.
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mSim mNio MWTalvez
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m N3o sei responder

MUDANCAS SOCIAIS: SALVADOR

Mais de 60% acreditam que
0s acontecimentos
relacionados a Covid-19
provocam mudangas sociais,
principalmente em relagao ao
convivio social, relagdes de
confianga e a relagdo com
trabalho.

Pergunta: Vocé acredita que esses
acontecimentos podem provocar

uma mudanga social?
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24%

Vida ou convivio social

14%

Trabalho_Dinheiro

10

14%

ca

Comodidade_Cotidiano_Confian

youpper.com.br

10%

Liberdade

10%

Visitar ou veramigos

10%

Pratica de atividade fisica_Lazer

Sai r decasa

8%

Contatofisico

Visitar ou ver familiares

MUDANCAS SOCIAIS
Pergunta: Vocé acredita que esses
acontecimentos podem provocar
uma mudanga social?
6% 6%
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Estabel ecimentos abertos_Movimento
Comercial

Mais de 60% acreditam que
os acontecimentos
relacionados a Covid-19
provocam mudancgas sociais,
principalmente em relagao ao
convivio social, relagbes de
confianga e a relagdo com
trabalho.
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FRENTE A INCERTEZA:

Salvador vai em busca da sobrevivéncia, uma vivéncia dubiaentre
ser produtiva e mergulhar nas esferas do tédio e da angustia,
porém a maioria declara-se mais produtiva “nacorreira”.
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BUSCA DE “APOIO” NO QUE E CONHECIDO, o que fazempara
preencher o tempo e amenizar aangustia:

A Musica é muitoimportante.

O universo online: Redes sociais sdo de grande valia neste
momento de isolamento social e caos.

As companhias da TV, dos livros e dos games sdo uma
possibilidade de entrar nas “viagens”, no mundo fantastico.

E a atividade fisica, tendo esta seu sentido para cada um: relaxar,
gastar energia, tirar a ansiedade ou simplesmenteexercitar-se.
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SALVADOR SE SENTE BEM INFORMADA, mas 10% da amostra
declara-se pouco informada:

Fulga? Medo? Falha dos meios?

POREM A INFORMAGCAO E O CONHECIMENTO AJUDAM NO
REEQUILIBRIO EMOCIONAL,
assim,

No cenario de incerteza causado pelo novo Coronavirus, Salvador,
revela equilibrio entre sentimentos de medo, confusao,
desorientacdo e transformagdo e renovagao devalores




#VEMCOISABOAPORAI

O HORIZONTE NA CAPITAL BAIANA E DE MUDANGA SOCIAL,
UMA GRANDE OPORTUNIDADE PARA AS MARCAS,
EMPRESAS, INSTITUICOES PUBLICAS/GOVERNAMENTAIS...
VALE UMA REFLEXAO PARA TOMADA DE DECISOES PARA
UMA NOVA REALIDADE QUE SE ABRE E E NOSSO
COMPROMISSO SE APROPRIAR DESTA OPORTUNIDADE!!!

Mais de 60% acreditam que os acontecimentos relacionados a
Covid-19 provocam mudangas sociais, principalmente em relacdo
ao convivio social, relagées de confianga e a relagdo com
trabalho...
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AYoupper Insights

Somos uma consultoria contemporanea, plural e inclusiva. Fazemos
da participagdo ativa nossa fonte de experiéncia e nosso processo
criativo. Temos como objetivo entender o comportamento dos
consumidores por meio de estudos de pesquisa com metodologias
préprias, além da realizacdo de andlises, planejamento, workshops,

etc.




Fundada em 2016, a Youpper nasceu como Consumer &
Media Insights; agora se projeta como uma consultoria capaz
de desenvolver, implantar e executar insights, ou seja, ideias
fundamentadas em estudos e analises.

Oferecemos trés dimensdes de plataformas de servigos:
analytics, consumer e experience. Para cada plataforma
oferecemos algumas atividades que estdao sempre focadas na
capacidade de gerar insights e promover experiéncias.

Desenvolvemos projetos que vao desde jobs Unicos até
estratégias completas e integradas de comunicagdo e marketing,
seja no mundo offline ou no digital, aliando conteudo relevante,
tecnologia e conexdo a sustentabilidade para entregaros
melhores resultados ao mercado.
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A ATcom

Somos uma organizagao  experiente e
especializada na promocao, valorizacdo e defesa
de reputagao de marcas, que serve e representa
clientes, através da comunicagdo e do
relacionamento com publicos estratégicos, de
maneira integra e ética. Temos como propdsito
conectar marcas e pessoas através da
informacgdo.
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Fundada em 1997, pelas sdcias Cinthya Medeiros e Suely
Temporal, com o nome de Agéncia de Textos Comunicac¢do
Corporativa, conquistando prémios e credibilidade do mercado,
trabalhando com uma visdo estratégica da comunicagao,
avaliando as necessidades do cliente, identificando riscos e
oportunidades para alcangar resultados desejados.

Atualmente redne uma equipe de profissionais com amplo
conhecimento e experiéncia em diversas areas da comunicagdo
corporativa, capazes de atuar em um mercado cada vez mais
competitivo, de forma integrada, utilizando varias ferramentas
para buscar e entregar solugGes e formatos de atendimento
personalizados.

AREA DE ATUACAO

A ATcom faz parte da Rede Brasileira de Gestao de Imagem
(RBGI), que retine 14 empresas parceiras nas principais cidades
brasileiras o que permite oferecer um atendimento de
qualidade em todas as regiGes do pais. Essas agéncias sao
boutiques de comunicagdo e oferecem servigos extremamente
personalizados e qualificados.
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